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Le saviez-vous ?

Le digital et le local sont plus que jamais complémentaires. 

Chaque année, les budgets engagés pour les 
communications locales sur le canal digital connaissent des 
croissances à deux chiffres. 

Le consommateur aujourd’hui est :

● Hyperconnecté
● Bien informé
● Habitué à une expérience client rapide
● Dans l’attente d’un parcours client simple et clair

Les notions de circuit court, d’écologie et de soutien à 
l’économie locale font également partie de ses attentes.
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Le digital 
pourquoi ?

Le local 
pourquoi ?

Être visible et vendre 
sur internet est 
aujourd’hui 
incontournable. Les 
ventes en ligne 
progressent de 8,5% 
sur un an.

Sortir du lot, mieux 
promouvoir et 
commercialiser vos 
produits et services en 
tissant une relation de 
qualité avec vos 
distributeurs et clients 
finaux.
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(source : Fevad)
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18%
des recherches locales sont 
suivies d’un acte d’achat en 
magasin contre 7% pour les 
recherches sans critère de 
localisation.

Source : Google Study « Understanding 
Consumers Local Search Behavior »

+25%
des requêtes quotidiennes sur 
Google comprennent des 
critères de géolocalisation.

50%
des recherches locales 
contribuent à une visite de 
l’internaute en point de vente 
dans les 24h qui suivent.

Le digital 
et le local 
sont plus 
que jamais 
complémen
-taires.
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Faites la différence 
avec des actions 
ciblées 

#1         

Click and collect, drive, 
vente à emporter... Nos 
habitudes de 
consommation ont évolué 
avec le développement de 
nouvelles offres centrées 
sur le digital. Les supports 
dématérialisés 
d’information et de 
communication sont de 
plus en plus souvent 
privilégiés par les 
consommateurs.

Les habitudes de 
consommation évoluent ?  
Il est donc indispensable 
que vos actions 
marketing suivent ces 
évolutions.

Pourquoi déployer des 
campagnes locales sur 
Facebook et Google pour 
un réseau de franchisés, 
des antennes locales ou 
encore l’ensemble de ses 
partenaires dispersés sur 
le territoire français ?

Pour permettre à 
chaque acteur 
local de gagner en 
autonomie dans 
un environnement 
maîtrisé par la 
marque.

Action
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Bonne nouvelle 

Des logiciels et plateformes existent pour vous aider à gérer 
ces différents médias et surtout optimiser chacune de vos 
actions pour mieux toucher vos clients finaux.

Concrètement, que doit 
faire un acteur national 
disposant d’un réseau de 
points de vente pour 
optimiser ses campagnes 
publicitaires ?
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Intégrer une notion de proximité au cœur de sa stratégie
en :

● Prenant en compte les spécificités locales.
● Capitalisant sur la proximité avec les consommateurs.
● Diffusant un message contextualisé intégrant des 

éléments auxquels les consommateurs peuvent 
s’identifier.
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Les bénéfices 
du marketing 
local

Mieux connaître 
vos clients existants.

Augmenter votre 
visibilité auprès de 
nouveaux clients.

Améliorer leur 
expérience avec 
votre marque.

Offrir des biens et 
services adaptés à 
leurs besoins réels.
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#2         

On vous donne les clés pour permettre à vos distributeurs 
d’activer des campagnes locales grâce à Facebook et 
Google Ads.

Personnalisez une interface à l’image 
de votre réseau pour permettre à vos 
franchisés ou acteurs locaux de monter 
en autonomie dans un environnement 
maîtrisé par la marque.

Équipez vos points de vente
d’une interface simplifiée

Action

1. 

Les clés pour activer 
des campagnes 
locales
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Simplifiez l’activation 
locale en créant une 
bibliothèque d’opérations 
personnalisables et 
activables en 4 clics !

Partagez à vos points de vente 
une bibliothèque d’opérations

2.
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Personnalisez vos publicités 
avec des données locales

3.

Enrichissez vos publicités 
d’informations locales visuelles ou 
textuelles provenant directement 
de votre réseau pour renforcer 
l’impact du message grâce à plus 
de proximité.
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Mesurez les performances             
des campagnes de vos magasins

4.

Analysez rapidement les 
performances de votre réseau 
grâce à des tableaux de bord 
simplifiés regroupant les 
performances détaillées des 
tops et des flops
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Gérez simplement la facturation 
de chaque point de vente

5.

Fluidifiez les processus de 
facturation en laissant 
vos franchisés régler 
directement l’achat 
média lié aux publicités.
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Créez des landing page   
spécifiques pour chaque opération

6.

Maximisez l’efficacité 
des dispositifs en 
intégrant un module de 
landing page.
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En déployant une stratégie de 
marketing digital local, vous 
améliorez votre 
référencement local grâce à 
une information fiable 
multidiffusée en quelques 
clics.

Vous améliorez ainsi la 
réputation en ligne et la 
visibilité de vos points de 
vente, de votre réseau de 
distribution, ou encore de 
toutes vos antennes locales 
grâce à l’automatisation et la 
personnalisation de vos 
actions.
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Retour 
d’expérience          

Suite à un test mené fin 2020 avec une sélection 
d'installateurs ambitieux, GRDF a officialisé le déploiement de 
la solution de digitalisation de la publicité au sein de son 
réseau de plus de 1500 partenaires présents dans toutes les 
régions.

Cette solution s'appuie sur la technologie Digitaleo qui 
permet de piloter en local des stratégies de promotion 
digitale sur Facebook et Google Ads. 

Mise à disposition d’une 
bibliothèque de campagnes 
sponsorisées auprès des 
installateurs de GRDF pour 
collecter des leads.

Cette solution est un puissant 
outil pour mener à bien leurs 
campagnes de publicités 
digitales.

#3         
Cas client 
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« Nous cherchions une solution 
pour accompagner la 
croissance de nos partenaires 
grâce à la publicité digitale. La 
solution proposée nous a séduit 
grâce à la flexibilité de sa 
plateforme technologique qui a 
su répondre à l'ensemble de nos 
exigences et l'expertise des 
équipes certifiées par Facebook 
& Google. Les premiers 
partenaires GRDF 
accompagnés ont été conquis » 

Florian Pata, responsable 
partenaires B2C de GRDF



Digitaleo, une seule plateforme
pour gérer tout votre marketing local

Marketing
Direct

Campagnes
sponsorisées

Print
& Goodies

Réseaux
Sociaux

Avis
Clients

Presence
Management

…

+ une      gence marketing interne

Découvrir

http://www.digitaleo.fr
http://www.digitaleo.fr
https://www.digitaleo.fr/


Faites le premier pas, contactez-nous hihi
02 56 03 67 00

www.digitaleo.fr

http://www.digitaleo.fr

